Pfiloha ¢. 1
Prehled marketingového planu Mnichov — Brno — Mnichov
Unor - éerven 2017

Pozadi

MUj kolega Fabrice Binet mé informoval o Zadosti o komplexni marketingové
partnerstvi mezi bmi regional a méstem Brno, respektive Jihomoravskym krajem, a to
pro obdobi od unora do Cervna.

Pro bmi bude potésenim vytvofrit vSsechny marketingové nastroje a podporovat nize
uvedeny projekt propagace destinaci a letecké trasy Mnichov-Brno-Mnichov

Nabidka produktu:
2 lety denné od pondéli do patku
1 let v nedéli

Zakladni myslenka:
- Vas mistni prepravce vas pres Mnichov doveze do celého svéta (Marketing ze
Svédska)

- Dva lety kazdy den

Prilezitosti Brno — Mnichov

Medialni/PR aktivity

Tiskova zprava pro vSechna relevantni oznameni bmi regional, prodana do
obchodnich médii a médii pro mistni spotiebitele. Je-li to vhodné, mliZze byt
usporadana tiskova konference za ucelem zverejnéni zajimavych informaci.

Zajistime C€lena vrcholného vedeni bmi regional, ktery bude k dispozici pro rozhovory
o letecké spolecnosti a jejich ambicich pfi planovani tras v pfistich nékolika letech.
Klicovou soucasti této prilezitosti bude podpora trasy a také vysvétleni partnerstvi se
spolecnosti Lufthansa, jakoz i dalSimi code share partnery, se zdliraznénim vyhod,
jaké tento projekt pfinese kraiji.

Za Ucelem propagace destinaci budou organizovany lety pro novinare z vhodnych
némeckych médii (za pomoci mnichovského centraly cestovniho ruchu).

Budeme také spolupracovat s vlivnymi bloggery v klicovych odvétvich (cestovani,



sport a gastronomie).

Kromé toho bude mit bmi regional vlastni stdnek na veletrhu ITB, ktery se bude konat
v breznu v Berliné. Tim vznikne pfrilezitost pro setkani vrcholného managementu bmi
regional s novinari v ramci ITB a pro spolupraci s turistickym sdruzenim
Jihomoravského kraje za ucelem podpory letecké trasy. Jedno odpoledne budeme na
ITB poradat recepci (8. aZ 12. bfezna ITB Berlin - domovska stranka) s nabidkou
moravskych vin. Pozvdnky mohou byt rozeslany turistickym sdruzenim (hostitelem
bude bmi, avsak vina budou doddna).

Webové stranky (1 000 000 unikatnich navstévniki rocné). www.flybmi.com

Nase webové stranky jsou k dispozici v nékolika jazycich, doporucujeme vlozit riizné
propagacni materialy v angli¢tiné, némciné a cestiné.

Budou zahrnuty tyto propagacni aktivity:
- Zobrazeni na hlavni domovské strance (velky banner)

- Zobrazeni na mensim displeji (obrazové nabidky)

- Vyhrazené vstupni stranky na nasich webovych strankach (navic k privodci)

- Vyskakovaci banner na podporu mésta Brna a/nebo Jihomoravského kraje jako cil
pro vSechny némecké uzivatele nasi webové stranky — napfiklad, pokud se zakaznik

v Némecku prihlasi na flybmi.com, zobrazi se vyskakovaci banner s reklamou na trasu
do Brna. Totéz lze provést pro Ceské zakazniky, napriklad zobrazovanim dodatecné
informace o dvou novych letech denné.

- Samostatné newslettery ,,What’s On/ Co je nového” pro databazi bmi regional —
v aktudlni databazi je 136 000 e-mailovych adres. Kromé toho bude trasa soucasti
propagacnich aktivit, napriklad pfi prodeji mist.

- Rozesilame také specializované e-maily nasim obchodnik{im (obchodnim zadstupcim,
prodejcim letenek) se zpravodaji od nasich obchodnich manazer.

- Socialni sité — bmi regional se dobfe prezentuje na:
o Facebooku — priblizné 30 000 sledujicich


http://www.itb-berlin.de/en/
http://www.flybmi.com/

o Twitteru — pfiblizné 3 000 sledujicich
o LinkedIn — pfiblizné 3 000 sledujicich

o Instagramu — pfiblizné 20 000 sledujicich

Tyto socidlni sité budou poutzity k prezentaci cil(i, udalosti, soutézi, ozndmeni, prodeju
apod.

- Palubni ¢asopis — udaje o destinacich mohou byt zaclenény spolu s ,,aktualnimi
udalostmi do kazdého vydani ¢asopisu. Kromé toho mohou byt vyrobeny a zaélenény
reklamy (za poplatek).

- Propagacni kampané pro cestovni agentury — navstévy obchodnich manazeru z nasi
zemeé u mistnich cestovnich agentur s letaky a reklamnimi pfedmeéty

- Seznamovaci pobyty pro ceské cestovni agentury v Némecku

- Mame vynikajici vztahy s mnichovskou centralou cestovniho ruchu

Digitalni reklama
- Rozsahlé prace na SEO PPC (Google adwords) pro vylepseni povédomi o destinaci a
letecké dopravé jako klicovém zplsobu cestovani

- Zobrazovani reklamy na klicovych strankach v oboru
o Cileni

o Vyhledavani

o Skyscanner
- Kampané s online cestovnimi agenturami, jako je Expedia, Opodo atd.

Dalsi marketingové aktivity v Brné / Jihomoravském kraji

- ,Experimentalni” reklama — zlaté listky. V pribéhu dne schovame xx zlatych listkl na
raznych mistech po celém mésté. Kazdy listek bude platny pro zpatecni cestu s bmi
regional pro dvé osoby z Brna do Mnichova. Listky ve formé antistresového micku ve
tvaru letadla budou schované na riznych mistech ve mésté v rlizné dobé. Lidé budou
sledovat napovédu na strankach flybmi.com. Tato kampan (ve stylu hledani pokladu)
prinese znacce a trase velkou pozornost.

- Reklama na letisti (novy styl znacky) podle dostupnosti
- Letdky a brozury na podporu kampané

- Spoluprace s obchodnimi komorami — marketingové prilezitosti v bulletinech,
publikacich a sponzorstvi udalosti.



PrileZitosti Mnichov — Brno: Inbound marketing (prichozi navstévnici)

Navrhovany marketing v Némecku (ve spoluprdci s Visit Sweden)

- Digitalni marketingovd kampan — PPC (Google AdWords), zobrazovani reklamy
(prizkum u cilovych skupin ve spravnych zemépisnych oblastech), on-line cestovni
agentury

- Kampan na socialnich sitich — platba za propagaci, spolupraci s instagramovymi
skupinami, bloggery
- Zarazeni do palubniho ¢asopisu bmi regional — vyhrazené ¢lanky

- Interni reklama bmi regional — plny rozsah, jak je uvedeno v ¢asti outbound (odchozi
navstévnici), ktera bude poutzita

- PR / média (ve spolupraci s turistickou centralou):
o Tiskové zpravy
o Medialni udalosti v Némecku
o Rozhovory
o Novinarské cesty do Brna pro novinare z celého Némecka

o Bloggeri v Némecku piSici o destinaci (mésto a region)
- Mezinarodni veletrhy — bmi regional uz rezervovala stanek v hale 25 na ITB (stejny
sal jako Lufthansa a dalsi letecké spolecnosti), coz bude vyborna platforma pro
agresivni propagaci. ITB je jednim z prednich svétovych veletrhl cestovniho ruchu s
vice nez 200 000 navstévnikl. 82 % ndvstévnik( z Evropy, z toho 61 % z Némecka,
nabizi idedIni prileZitost k propagaci Brna jako destinace (lety do celého svéta z MUC
dostupné s nasim code share partnerem Lufthansou)

o Rozhovory v médiich

o Prilezitosti pro fecniky

o Propagacni materialy na stanku (letaky a brozury)

o Vyhrazené a zkuSené tymy bmi regional propagujici Brno
o SoutéZ o letenky do Brna

o Promo kéd / voucher pro motivaci k cesté
- Podpora BTL ze strany letisté MUC

- Obchodni udalosti v Mnichové na podporu této kampané a navstévy cestovnich
agentur s propagacnimi materialy, organizované nasimi mistnimi prodejnimi tymy

- Prodejni tymy bmi regional propagujici Brno na riznych ,,roadshows”

- Prodejni tymy bmi regional budou spolupracovat s némeckymi cestovnimi operatory
na maximalizaci prileZitosti



- Seznamovaci cesty pro némecké cestovni agentury do Brna porddané bmi regional
(je vyzadovana pomoc od turistického sdruzeni Jizni Moravy)

- Podpora obchodnich komor

Jsme pfipraveni a ochotni i nadale podporovat rozvoj trasy mezi Brnem a Mnichové

s vyuzitim naSich mistnich znalosti a kontakt(. Rozvoj trasy vidime pro bmi regional
jako dllezity z dlivodu zlepSeni regionalni dopravni obsluznosti do destinaci po celém
svété a rostouci pfichozi dopravy do regiond.

Po stanoveni smluvniho ramce muUZeme rozpracovat presny harmonogram ¢innosti po
tydnech/meésicich.

Frank Mertens
Séf marketingu BMI Regional



