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'V Marignskych Léznich doe 2. tmota 2016

Vézeny pan _

 Mgr. Martin Koniﬁek ‘
odbor kancelar feditelky
vedouc{ odboru . - ,
Krajsky tfad Jihomoravského kraje
Zerotinovo némé‘;tl 3
601 82 Brno S

Vézeny’f pane maglsti‘e N

na zékladé zas]ane objednavky é. 02/034/ 16 si Vém dovoluj eme zas.lat zpl ACOVEALOU analyzu
vhodnych a nevhodnych témat pro J. momoravsky kraJ : _

S pozdravem,

Prtloha: h o _ o _
Analfpea - - /
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V ramel zpracovénf analyzy vhodns’rc:h a nevhodnych témat které by mohl zatit
Jihomoravsky kraj v prvni polovind roku 203 6 zpracovév&t a n:—isledné predstavit

e vere]nostl se}ednaonasledupcx

L.

' _Pubhcxta jlhomoravskeho kraje by mela vice deklarovat pram ]ednothvych
odbord, které se bezprostiednd zahyvajl tématy, kteréd jsou podstatna ;ak'- o

pro obéany Jihomoravského kraje, tak pro obce a mésta. -

Obdané ]Jhomoravskeho kraje nahlf$f na jeho &innost dle dcstupnych- .
 informacf ve vefejném prostoru pozitivnd. Vyhrady deklaruj{ v piipadé, Ze
se jich bezprostfednd dotykd néjaké ohroZeni ¢i nedosahli spdchu ve

svych po¥adaveich u obef | mést, vtom piipadé je pro né krai ne}bhzsf o
instituct, na kterou se mohou obratit. '

~ Bylo by vhodné vice pomocf jednctlivych. odborfl a jejlch pifedstaviteld :
komunikovat jednotlivé aktivity, a to i v pipad8, Ze tatg aktivita nenf
vramei kraje momentdlng Gspéind. Je dileZité problem oteviit a byt

prenfm, kdo jej sdéluje, a ne pouze vysvétlovat situaci nia pt ¥padné dotazy .
médif. Vyhoda prvaiho je I yramci negativniho sdelem vzdy velrm

podstatnd, -
Ilhomoravsky kraj jako instituce je ]ednim 7 ne;lepe hodnocenych krajii. A
to vramci Ceské republiky. leka] spoustu ocenénf, kterd- je treba

prezentovat. .

" Vice vyugivat tiskovych konferenm a brifinku kprezentam predstavntelﬁ

kraje, a to jak ndm&stkd, tak vedoucf odbord,

Komunikace vnd musi byt zaloZena na konkrétnich informacich, ne

populistickych sloganech. _
Sdélen!, kterd Jihomoravsky kraj pledavé pomoc] ttskovych konferencf '

. brifinké, webovych stranek, Facebooku i tiskovych materidlt, musf byt

vidy konkrétn{ a publikovand v dobg, kdy informace, kter4 je sdglovana,
m4 jiz konkrétn{ obrys. Zprdva typu ..budeme.., ..uvaiujeme.., je pro
vn&jsl komunikaci velmi nekonkrétnf a ablan ji hodnotf jako sllby,

- kterych sly§e] jiZ mnoho.

P¥i védomf, Ze obdan je dnes velmi dobfe mformovén o denf jak v kraji, '

tak vrepublice zvefejnd dostupnych zdrojl, je tfeba pouze

prostiednictvim jednotlivich odbori tyto informace jasné a struéng
doplrit, a to predeviim prosttednictvim médif a informaénich zdrojd,
které sdm vlastnl Kraj. VZadném plfpade viak nejde o vytvarenf
reklamnich broZur a podobné.

‘Podle dostupnych informaci obéané vydavanf tlsl{ovych materiili

v podobé vlastnich knib atd. v dneinf modernf dobé, kterd vesmés VyuZivad
elektronickou komunikaci, povaZujl za zbyteéné vyhazovén{ finanénich

prostedki.
Webové stranky Jihomoravského kraje maji Véechny pfedpoklady

‘sd&lovat veskeré informace a jedinou zménou by byle aplikavat na nich

jednotlivé sekce, kde by dochézelo kmformevanosh dle problematzky,-

kterou se jednotlivé odbory zabyvaji,

Vsoutasné dobé dochdz{ kminimainimu poc’cu stiznost{ na jednani .
prisluéngch drednikd, kteff komunikuji jak s novinéfi,. tak vef“e]rlosti
proto by bylo velice nevhodné ménit vrémcz vafmdn{ kraje soucasn)?

' -postup




- }Vihomoravskjr 'kraj bj/ mél ve vétgf mffe vyuZ{vat internetovd média a
~ soci4lnf sft& které jsou pro obtana nejlépe a nejrychleji dosaZitené.

V soutasné dohé zaj'imavé- témata:

- Ekolstyf - inkluze _
- doprava - celkové opravy komumkaci
- migranti 4 jejich zatazen{ do spoletnosti v rdmci jiznf Moravy

-« Grand Prix CR a celkové zaji§téni vietn& financovanf
- investice s ohledem na nejvétsi projekty

- rozvijeni sportu
.- _dostupnost 1ékatské pez‘fe a za]i§ténf pohotovosti vcetné detské a zubm

Tato témata vyplynula z prizkumy realizov_aného na tGzemi Ilhomoravskeho
kraje. ' ' C

 VZAdném pifpadé by Jihomoravsky kraj nemél prezentovat témata, ktera jestd

- nejsou zcela kompletizovana, VpFipadé prezentace témat se vidy jednd o
konkrétnf posouzen{ jednotlivého ndmétuy, ktery mé byt zvefejnén, at’ uZ pomocf
médif & socidlnfch sitf. Je tfeba si vidy Fict ptpadné otdzky, které v rémm tohoto
témdtu mohou byt poloZeny jak novinafi, tak cbéany.

Analj’rza byla "{ypra(iovéna v rdmei objednévky & 02/034/16.

Ing. Milo& Skacel, jednatel
Marketingové centrum PROFIL, s. 1. o.






